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UUSI SUOMALAINEN
KAUNEUDENHOITOSARJA,

JOSSA LUONNONMUKAINEN
KOSMETIIKKA

YHDISTETAAN SISAISESTI

JA ULKOISESTI
KAYTETTAVIIN

TERAPEUTTISIIN
KAUNEUDENHOITO-
TUOTTEISIIN
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http://www.supermood.fi

EGOBOOST VAHVISTAA
ITSETUNTOA JA KEHON
IMMUNITEETTIA

Pé&araaka-aineena on pakurikéaapa,
joka on Suomen luonnossa
esiintyva lahottajasieni.

Mukana myos Liftonin Xpress,
joka on kolmen yhdisteen
markkinointinimi. Takaa nopean,
valittdéman ja Iyysisesti ithoa
tiukentavan lopputuloksen.

SUPERMOOD




BEAUTY SLEEP RAUHOITTAA
KEHOA JA PALAUTTAA IHOA
YON AIKANA

P&araaka-aineena on 100%
kasviperdinen meriftenkolin kantasolu-
uute, jonka runsas
antioksidanttipitoisuus tukee ihon
kollageenituotantoa ja hidastaa 3
kollageenin hajoamista.

Sarjan tuotteet ovat ylellisii ja paljon
ravintoaineita siséltdvia. Ne uudistavat
ja palauttavat ihoa tehokkaasti
solutasolla.

SUPERMOOD



YOUTH GLOONIHOA
VOIMAKKAASTI HELEYTTAVA
ANTI-AGE -LINJA

Pédaraaka-aineita ovat luonnollisia
hedelmahappoja sisaltavat greippi- ja
omenauutteet, retinolia sisaltava
matkipapu-uute, biotiini seké glutationi,
joka on kaikkien antioksidanttien Aiti.
Glutationi on elimistén tarkein
molekyyli, ja sen maara elimistdssa
vahenee radikaalisti idn myota.

Youth Glo -linjan thonhoitotuotteet ovat
kuorivia, hellivia ja heleyttavia. Voiteiden
tuoksu on hedelmainen, naamiossa
tuntuu ja tuoksuu raikas minttu.

SUPERMOOD
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ANNE KUKKOHOVI - BRAND
JONI KUKKOHOVI - CREATIVE
RITA NORDIN - MARKETING, DISTRIBUTION
ARI VEPSALAINEN - ADMINISTRATION
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2014:

- ALOITUS SUOMEN SUURIMMAN JAKELUKANAVAN KANSSA VUOSI SITTEN

2015:

+ MERKITTAVAT KANSAINVALISET TRENDITAHOT KIINNOSTUIVAT: mm. coolhunting.com,

thedieline.com, Isnglobal.com

- UUDET MARKKINAT
. TEKES YHTEISTYO
. SUPERMOOD ONLINE STORE

2016:

. UUSI TOIMIALAA MULLISTAVA TUOTELINJA SYKSYLLA 2016


http://coolhunting.com
http://thedieline.com
http://lsnglobal.com
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1. TIIMIN RAKENTAMINEN

SUPERMOOD




2. KILPAILUN NELIKENTTA
OMAN MIELIKUVALLISEN
MARKKINAPAIKAN
LOYTAMINEN

SUPERMOOD



3. BRANDISTRATEGIAN 7 KYSYMYSTA

OMAN IDENTITEETIN
RAKENTAMINEN
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4. AINEETTOMAN ARVON LUOMINEN

TUNTEIDEN HYODYNTAMINEN
MARKKINOINNISSA

SUPERMOOD




STRATEGIC KEY VALLUIE CUSTOMER CUSTOMER
PARTNERS ACTIVITIES PROPOSITION R’ELA TI ONSHI P 5E GMENT

| mwl'ﬂ'c
/,/’/\\. \ - = 1 2 l --‘_”I
probucr’  SALES | A

g | b:n;ovmv
5. BUSINESS MODEL CANVAS (V\/\ 7 :

T DISTRIBUTION i&« -

I_

i =y sk W 1 | L
-5 T

coST REVENUES

SUPERMOOD



6. BRAND ACTIVITY PLAN
KAYTANNONLAHEINEN

MARKKINOINTISUUNNITELMA
DIGITAALISUUS EDELLA

SUPERMOOD
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JOKAISELLA MARKKINALLA
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PAAPERIAATTEET:

- VALMISTUKSESSA TULEE SUOSIA LUONNOLLISIA RAAKA-AINEITA

. LUOMULAATUISIA RAAKA-AINEITA SUOSITAAN, VILLIKASVIEN KERAILY PITAA OLLA
VASTUULLISTA

. TUOTTEISSA KAYTETTYJEN RAAKA-AINEIDEN TULEE OLLA MAHDOLLISIMMAN VAHAN
PROSESSOITUJA

. RAAKA-AINEITA JA VALMIITA TUOTTEITA EI SAA TESTATA ELAIMILLA

. TUOTTEIDEN TULEE ATHEUTTAA MAHDOLLISIMMAN VAHAN HAITTAA YMPARISTOLLE
TUOTTEIDEN TUOTANNON, KAYTON JA HAVITTAMISEN AIKANA

. PAKK@USMER.KINT(")JEN JA MARKKINOINTIVIESTINNAN PITAA TARJOTA KULUTTAJALLE
TASMALLISTA JA OIKEAA TIETOA

LAHDE: PRO LUONNONKOSMETIIKKA

SUPERMOOD



1.TEE KOTITYOT KUNNOLLA ENNEN VIENNIN ALOITTAMISTA
. TYOKALUT 2-6 KUITENKIN RIITTAVAT
. KONSEPTOI NAPAKASTI
- RAKASTU AJATUKSEEN, ETTA KAIKKI EIVAT PIDA SINUSTA
. KULUTTAJAT OSTAVAT TUNTEITA JA TUNTEELLA, FUNKTIONAALISIA, SYMBOLISIA JA
SOSIAALISIA ARVOJA

2. DESIGN (PAKKAUS JA GRAAFINEN ULKOASU) ON TARKEASSA ROOLISSA
. MYOS TUOKSU JA TEKSTUURI OSA BRANDIKOKEMUSTA

3.VIEHATA KANSAINVALISTA ”DECISION MAKERS” RYHMAA

. PAATA KEITA HE OVAT JA ESITTAYDY
- LUONNONKOSMETIIKAN KAYTTAJAT JAETTAVISSA KOLMEEN SEGMENTTIIN: EDELLAKAVIJAT,
SEURAAJAT JA RAAKA-AINEPOLIISIT

4. ON LINE NAKYVYYS JA o0 €:N MARKKINOINTIBUDJETTI
- TEE SANOMASTASI JA OLEMASSAOLOSTASI KULTTI
. JATKUVA YLLAPITO: WEBSITE, FACEBOOK, INSTAGRAM, TWITTER, YOUTUBE



5. KAYTTAYDY ISOSTI JA OLE LAPINAKYVA

6. VALITSE AVAINMARKKINAT HUOLELLA
- HUOMIOI KOKO ARVOKETJU

7. MUISTA, ETTA OIKEIDEN JALLEENMYYJIEN, AGENTTIEN JA MAAHANTUOJIEN

LOYTAMINEN KESTAA

- ”"SUCCESSFULL AGENTS ACT LIKE OWNERS, THEY ARE GREAT IN MANAGING RELATIONSHIPS, EVEN IN TOUGH SITUATIONS”
- ”THEY ALSO UNDERSTAND THE CRUCIAL ROLE OF LOGISTICS (NO PRODUCTS - NO SALES)”

8. SUURIMMAT TOIMIJAT PYYTAVAT ISOJA KATTEITA JA PITKIA MAKSUAIKOJA
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- PERSONALIZED SKIN CARE

- geeniteknologian hyédyntdminen

- NEUROKOSMETIIKKA

. uusin trendi

. neurologisella tasolla vaikuttavat "teel good” raaka-aineet (keskittyminen, mielenrauha jne.)

- http://www.cosmeticsdesign.com/Product-Categories/Skin-Care/Will-neuro-cosmetics-be-the-next-big-trend/?
utm_source=newsletter product&utm medium=email&utm campaign=19-Oct-2015&c=aOplRT26VMT%2Fa%2B

%2BCsobd4nGe8l1XZu%2F3

- LUONNONKOSMETIIKKA MUUTTAA PERINTEISTA KOSMETIIKKATEOLLISUUTTA

- www.cosmeticsdesign.com/Market-Trends/A-closer-look-at-the-10-ways-naturals-are-changing-beauty



http://www.cosmeticsdesign.com/Product-Categories/Skin-Care/Will-neuro-cosmetics-be-the-next-big-trend/?utm_source=newsletter_product&utm_medium=email&utm_campaign=19-Oct-2015&c=aOpIRT26VMT/a++Csobd4nGe8l1XZu/3
http://www.cosmeticsdesign.com/Market-Trends/A-closer-look-at-the-10-ways-naturals-are-changing-beauty

RITA NORDIN

045 359 3100
RITANORDIN@SUPERMOOD.FI
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