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Harads

LYHYESTI REKOSTA

Burtrask

« Lahiruoan suoramyyntia Facebook-alustaa hyodyntéaen
. Myynti-iimoitukset suljetuissa ryhmissa |
« Sitovat tilaukset kommentteina ilmoituksen alle
* Nouto sovittuna ajankohtana sovitusta paikasta,
yleisimmin joka toinen viikko
« Itsendisesti toimivia jakelurenkaita on Suomessa reilu 200

« Saanut alkunsa Pohjanmaalla 2013

 REKO = REjal Konsumption

Ei valikasia, arvonlisays yrittajalle

Kuva: aitojamakuja.fi
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EMPIIRINEN TUTKIMUS

Aluejaottelu myyntilukujen
tarkastelussa

« REKOssa tapahtuvaa kaupankaynnin maara 8 rengasta
* Tutkimusalueena koko Suomi 4 isoa

 Mukana 59 rengasta, joiden jasenmaarat alle 400 — yli 20 000 jaseneen

« Tutkimuksen renkaissa yhteensa 224 088 jasenta

« Kolme otantaa (joulu, tammi-helmikuun vaihde ja paasiainen) 14
: . 5isoa
Facebook-tilauksista 12
N . . L . 4 isoa
« Tuottajandkdkulma: motivaatiotekijat ja kokemuksia REKOsta 13
» Haastattelututkimuksessa 14 REKOssa myyvaa tuottajaa 0 isoa 12
» Eri alueet ja tuoteryhmét huomioitu > isoa

iso REKO =yli 4000 jasenta
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Luonnontuotteet myyntiluvuissa
MARJAT- ja SESONKI-
tuoteryhmien sisalla
TUOTERYHMITTELY -
*  kuusenkerkkasiirappi
*  kuivattu nokkosen siemen
*  kuivatut sienet

1 KALA: kalatuotteet . viherjauhe
2 LIHA: liha- ja lihajalosteet (hauta, lammas, possu, kani, kalkkuna, kana) °  yrtiitee
3 LEIPOMO: leipa, leivonnaiset Zﬁ:ﬁg\lfgitde ym.
4 MUNA: kananmunat (ja viiridisenmunat)
5 KASVIKSET: vihannekset, peruna, juurekset, yrtit, valkosipuli
6 MARJAT: puutarha- ja metsamarjat, hedelméat, mehut, hillot seka sienet ja villiyrtit
7 HUNAJA ja hunajatuotteet
8 MAITO: maitotuotteet kuten jogurtti, juustot, jaatelot ja maito
9 MYLLY: myllytuotteet
10 JALOSTEET: vihannesjalosteet, sinapit, siirapit, rypsioljyt, hapatetut tuotteet
11 VALMISRUOKA - Lahiruoka, suomalainen kotiruoka ja etninen ruoka
12 RIISTA: riista ja poron liha
13 MUUT: muut elintarvikkeet — oliividljy, pahkinat, kahvi, makeiset
14 SESONKI: Sesonkituotteet ja muut ei-elintarvikkeet (esim. luonnonkosmetiikka)
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« Paljon myyntia Facebookin ulkopuolella
— eivat nay myyntiluvuissa
« Suuria ryhma- ja aluekohtaisia eroja

PROSESSI

Myyntien koodaus

Myyntitapahtumien talteen otto Kaikki nakyvat myynnit Exceliin fuoteryhmittain ja maakunnittain

spelttihiutaleet (puuro, leiventa) 5,00 € Luomu Luomu
karkea spelttijauho 4,50 €/1kg

| 31,00€ 152,50 € 76,00 € 14,00 € 14,50 € 2250€ 750€

i jyvi 1324,50 57 1270,70 70 683,00 43,00 314,00 a7
puolikarkea kokojyvadspelt Tilaukset Kommentolmalia 3360€ 3200€ 20,00€ 48,00€ 2800 € 2800€ 58,00€
hieno kokojyvéspelttiiauht Lol i laatti. ki 12,00¢€ 65,00€ 7,20€ 24,00€ 40,24€ 1800€ 15,00€ 695,70 13 325,60 13 858,00 51 168,00 20
lyvaspelt ollorossaiia fooinal salasit; K0S, 2250€ 750€  1900€  2245€  4000€  3150€  12,00€ 21,00 1 219,50 25 533,50 26 331,00 i
spelttilettujauho 4,50 €1k Tykkas  Vastaa () 2400€ 800¢€ 67,55€ 30,00€ 17,00€ 30,00€ 8482,90 133 129,50 12 48,00 3 162,00 14
speltimanniasuurimo (pu 1200¢€ 44,00€ 2400€  171,00€  4200€ 17,50€ 631,50 17 249,40 4 77,25 14
24,00¢€ 54,40 € 18,80¢€ 5000€  4100€  42,00€ 276,00 8 93,00 5 149,00 35
i i Tilaukset kommentoimalla L al s - * - e 4
tumma spelttimannasuuri Kesakassi ja 200g pinaattia, kiitos! 41,00€ 2450€  2420€  3845€  2700€  3600€ 1498,00 15 791,40 31 50,00 4
spelttiydinjauho (pullajaut ! 4350€ 36,00€ 32,006  11421¢€ 2650€ 19,60€ 708,00 15 905,00 34 89,50 8
spelttilese 4,50 €/500g 23t Tykkid Vastaa () 24,00€ 81,00€ 70,15¢€ 30,00 € 50,00€ 22,30¢€ 82,50 a 541,00 15
' 60,00€ 45,00€ 28,00€ 2800€ 2000€  4750€ 49,00 3
spelttikierrepasta 3,50 €/: Tiiaukset kommertokmalls 15,00 € 31,00€ 24,00€ 20,00 € 18,00 €
spelttinauhapasta 3,50 €/ 1 kesakassi ja 1 yrttikassi, kiitos! ézgg: 2;: : i‘;gi 2§§;§§ ;jgg : 13721,10 263 457410 212 2122,50 123,00 1340,75 168
RUIS 2pv  Tykkds Vastaa (b) 50,00€ 1500€  1200€  3070€  1640€
ruishiutaleet (puuro, leivo 5300¢€ 1550¢€ 755¢€ 52,00€ 4350€
53,00€ 16,00€ 12,00 € 20,00€
kokojyvaruisjauho (puuro, TIIauIA(setA kommentt:{lma!la " .0
i ' Puolikuiva valkosipuli 0,5 kg, kiitos 2500€ 1200€ 26,00€
karkea ruissihtijauho (leivi 2250€ 3494€ 42,50€
hieno ruissihtijauho (leivor 23t Tykkda Vastaa (&) 10000€ ﬁ,ggg 3800€
ruiskierrepasta 3,50 €/331  Tijaukset kommentoimalla LHA 37,02€

ruisnauhapasta 3,50 €/33  Kirsikkatomaattisekoitus, 0,5kg, kiitos 2864 €
. Luomu 77.27¢€
VEHNA 2pv Tykkai Vastaa () 8800 €
kokojyviivehniiauho (grak 2000€ 111,20€  1000€  40,00€  93,40€ 3802¢€
ark hnEauho 3 00M Tilaukset kommentoimalla 10,00€ 1360€ 2600€  167,20€ 2844 €
arkea vennajauho . e . .
! ' oransiakirsikkaluumutomattia 1pkt Kiios! 10,00€ S600€]| 45006 2660 12482 €
pullajauho 3,00 €/1kg 20,00€ 1450¢€ 1856 €
v 20,00 € 18,00 €
vehnilese 2,00 €/500g - PV Tykkdd Vastaa © 1f§'§g§
KAURA Tilaukset aumc
kaurasuurimot eli kaurahe  Yrttikassi. Kiitos! 1480 €
i 80,00 € 111,20 € 59,60 € 144,50 € 287,20 € 82,29¢€
kaurahiutaleet 4,00 €/kg 13t Tykkd& Vastaa o 2000€
KOLMEN VILJAN PUURQ L] 1 3 3 s 2750€ H H T T
s00¢ Myyntilukujen (euromaara +
- SPe Purjonippu ja kirsikkatomaattisekoitus 1kg.Kiitos! 2520€

myyntitapahtumien mé&éara) yhdistaminen
esitysmuotoon -> 5 aluetta

i o

2pv  Tykkaa Vastaa

677,80€  257,00€ 1193,10€  463,70€ 1848,72¢€ _ 567,15€ _ 307,40¢€

Tilaukset kommentoimalla
Kirsikkatomaatti 3kg sekapussi &2 ', kiitos

17 4 30

16

38
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* Tuoteryhmittainen jaottelu
* Aluekohtainen myynnin ja

MYYNTI L U K UJ EN TA R KA STEL U . myyntitapahtumien maéara

Luomun osuus

Joulu = it & meato myyatl eurea  tapaht syl eEPDE  topaht.
kala liha leipomo muna kmsvis marjat hunaja
Lounainen Swomi 21 820,00 549 10116,08 247 B035TO 301 F 2750 510 776750 112 3 550,00 183 371300 BB
Eteldinen Suomi 21 355,20 49 5126.50 126 2400, 75 142 4 BE100 ZFH4 1 640,20 135 2 533,00 104 736,00 36
Itainen Suomi 2302 40 53 1251052 207 1108 30 BS 178750 135 106555 a6 3 381,20 1ir B23.50 28
Lamtinen Suami 5 486,50 24 a0 786,22 J81 1311881 B53 817650 526 5414325 454 B 236,90 315 10Z8.00 kL]
Pohjainen Suomi 14 201,50 =7 16704,10 281 T E24,BD SES 373700 185 1003.50 i3 3 273,94 121 121,00 42
Yiteensd B5 205,60 15232 85243.43 1652 3248836 1620 2581850 1622 1689100 1060 1887504 B20 ¥ 32150 205
Lounainen Swomi 154260 1 525 50 680,35 200,00
Eteldinen Suomi 2600,10 a0, I 1 7 0 933,50 314,00 24,00
Ha&inen Suomi 8,00 i 375,00 801,00 22,00
Lamtinen Suami 6831,25 51760 4 ZHS 271,50 642,00 121,00
Fohjainen Suomi 520,60 3 054,00
Luomumyynnin amno 11 544,55 B35 65 11 187,50 4765,35 4 497 00 157,00
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YHTEENVETO MYYNTILUVUISTA TG

marjat2 071 €

kala 6 766 €
* Joulumyynnin arvo yhteensa 361 780 euroa valmisruoka
3500 €
« josta luomua 38 263 euroa (11%)
kasvis 899 €
« Tammi-helmikuun vaihde yhteensa 154 814 euroa Hha10792€
marjat 621 €
« josta luomua 37 234 euroa (24%) leipomo 1834 € matjaticsoe
muna 3068 € liha 6 937 €
« Paasidaismyynti 223 483 euroa i
. munakennoa
« josta luomua 51 836 euroa (23%)
valmisruoka
4527 €
* Yhdessa jaossa myyjia voi olla jopa yli 50 kala3391€  yala5412€
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“Siella on yli 12 000 jdsentda, mutta aktiivisia

H U O M I O ITA thmisid sielld ei ole kuin muutamia satoja”

 REKOssa toimitaan paitsi paikallisesti, myos laajalla toimintasateella

« Tilausten arvo nollasta useaan tuhanteen euroon

« Kananmuna, kala, (pakaste)marjat ja leipomotuotteet vaikuttavat myyvan hyvin
« Joulun alla my6s valmisruoat ja sesongin mukaiset lihatuotteet

* Ryhmien jasenistosta vain hyvin pieni osa on aktiivisia ja ostaa REKOsta

« REKO toimii myyntikanavana lukemattomille pienille tuoteryhmille

kuten luonnontuottelille

“ Metsamarjat menisivat

— villiyrtit, sienet, fermentoidut juomat, luonnonkosmetiikka T o
kuumille kiville, jos olisi.

Ruralia-instituutti KOORDINAATIOHANKE
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HAASTATELLUT TUOTTAJAT

HAASTATTELUTUTKIMUS

H1 Marja 3 vuotta REKOssa
H2  Myllytuote noin 5 vuotta
« Tuottajan kokemuksia REKOsta e LEZeme I
H4  Kalastaja 9 vuotta
: Haastattelututklmulfs”essa mukana H5  Liha 5 vuotta
14 REKOssa myyvaa tuottajaa H6  Kalastaja reilu 4 vuotta
« Eri alueet ja tuoteryhmat huomioitu H7  Myllytuote noin 7 vuotta
«  Puolistrukturoitu, teemoiteltu haastattelurunko A Ve I & Wi
L o ) y H9  Muna 6 vuotta
« Kysymyksia liiketoimintaan, REKOn merkityksiin _
. . .. H10 Vihannes 7 vuotta
ja tulevaisuuteen liittyen
H11 Liha 9 vuotta
* Lisaksi tl_th_l_n psykologisen omistajuuden H12 Marja 5 viiota
iImenemista tuottajan suhteessa REKOon .
H13 Liha 9 vuotta
H14 Muna 9 vuotta
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TULOKSIA HAASTATTELUTUTKIMUKSESTA

* Yritys (yleensa maatilayritys) on keskimaarin 1-3 ihnmisen tyopaikka
« Osa haastatelluista tyoskentelee myos tilan ulkopuolella

« Tyypillisimmin toimitaan 5-10 lahialueen REKOssa * Kun satokaust alkaa niin neljd kertaa
vitkossa. Se on sitten than titvista. ”

« Useampia jakoja ketjutetaan samaan iltaan

« REKOnN osuus kokonaisliikevaihdosta vaihtelee
* marginaalisesta myynnista jopa 80 prosenttiin

« Suoramyynnin osuus kokonaisliikevaihdosta voi olla pieni, ” No suoramyyntind REKO on

. . kuitenkin se pdadjuttu. ”
mutta siitd REKOn osuus voi olla huomattava.

HELSINGIN YLIOPISTO N T |_|L
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R E K O N L I I K ETA L O U D E L L I N E N ”...Kun se taloudellinen kannattavuus
M E R K ITYS tulee sielta hyvin pitkdalle.”

 REKO vaikuttaa olevan haastatelluille tarked myyntikanava riippumatta
myynnin maarasta tai siita, kuinka iso osa tilan liikevaihdosta
tulee REKOn kautta.

. : : _ ” Sanoisin, ettd REKO on meille elintarked
* Yhdellekaan REKO ei ole ainoa myyntikanava pitddksemme yritystoimintaa kdynnissd.

— tyypillisesti tarkea osa tulonmuodostusta Arvoilta kolmasosa tuloistamme tulee REKOsta.’

Y

« My0Gs muita suoramyyntikanavia kaytetaan

— messut, tori- ja tilamyynti, markkinatapahtumat, verkkokauppa
_ _ ” No kyl mad periaatteessa
« Myynti&d myos suoraan kauppaan, teurastamoille, tyytyvdinen oon siihen. Tietysti md

. .. : : aina toivoisin, ettd jos olisi vahdan
pakkaamoille seka ravintoloille suurempi myynti per kerta...”

Ruralia-instituutti KOORDINAATIOHANKE
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REKON LIKETALOUDELLINEN ”” Ei meilld ole oikeastaan tdmdn

parempaa myyntikanavaa

M E R K ITYS tammoiselle pienelle tuotteelle.”

 REKO koetaan tehokkaaksi ja ennakkoon tilaaminen koetaan hyvaksi
— itse jakotapahtuma lyhyt esim. verrattuna torikauppaan

« REKOsta saatavaa myyntituloa ei ole helppo korvata muulla suoramyynnin kanavalla

* Pienella tuotteella tai pientuottajana vaikea paasta kaupan valikoimiin
— ja tuottajalle jdava osuus koetaan pieneksi

” Kylla se myynti kesdatkaan, kun meilld
on tuotteita paljon tarjolla.. niin silloin
torstai-iltana on parhailla kerroilla..

Voi olla ettd joutuisin varmaan kolmena
pdivdand torilla seisomaan sen

” Kaupassa mennddn hinta edelld, . e ;
aamuseitsemdstda yhteen..

mehukatit jyrdadavdt.”

HELSINGIN YLIOPISTO Ruralia-instituutti
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REKON MUUT MERKITYKSET ”Ja sit sd pddset thmisten joukkoon

tekemddn jotain... Se on hauskaa!”

« Verkostoituminen, yhteisdllisyys ja asiakaskohtaaminen

« REKOnN merkitys markkinointikanavana Saa hiukan kertoa omista
— .. . . . B o tuotteista, mikd niissd on erityistd.
— esillaolo: tuotteet ja tila ndkyviin —> edistaa muuta lilketoimintaa Eihéin ihmiset tiedd, ellei kerrota...”

« Avoin kommunikaatio kuluttajan kanssa ja vakiintunut asiakaskunta
— arvostuksen kokeminen

* Laatujatuoreus ” Kun tuolla tilalla kun toimii, niin onhan se

— tuotteet tuoreina asiakkaille aika yksindistd touhua. Saa sitten sen
vitkottaisen sosiaalisen annoksen kun lahtee
« Haastatellut kokevat mukanaolonsa tarkeaksi kaymaan sielld thmisten ilmoilla.

— sitoutuminen, REKOn jatkuvuus

HELSINGIN YLIOPISTO Ruralia-instituutti
HELSINGFORS UNIVERSITET mura st
UNIVERSITY OF HELSINKI Ruralia Insitute

B

13



REKON MENESTYKSEN
JA MENESTYVAN REKON TAUSTALLA

“Kaupassa se on vahan
Suoraan tuottajalta ostaminen ja tuotteen alkupera semmoista persoonatonta...’

— kuluttajien halu ostaa lahiruokaa

Y

 Facebookin tavoittavuus

_ _ 5 Meidéin vitdd toimi .
« Laadukkaat tuotteet ja tuotekehitys A g (T
tavaraa, ettd me saadaan koukutettua
— uniikit tuotteet ne asiakkaat niin, ettd ne tulee toisenkin
kerran ja haluaa just sita meiddan

— laaja tuotevalikoima »
perunaa...

« REKON saama huomio — alueelliset erot

« Jakopaikan sijainti o , )
” Ndita tuotteitahan sa et saa kaupasta.

- Tuottajien aktiivisuus ja sitkeys Tastd saat, ja tada on atka freshii...

HELSINGIN YLIOPISTO Ruralia-instituutti
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REKON TULEVAISUUS

” Tavallaan tuodaan puoleksi tunniksi torti..
Kylla siella huomaa, asiakkaat ostaa
tuottajilta suoraan tosi mielellddn tuotteita
ilman sita kaupan valissd oloa.”

» Hiipuneen torikaupan korvaaja
* Huoli asiakasmaarista — uusia pitaisi loytya

* Yhteistyon merkitys
— enemman tuottajia ja valikoimaa, enemman kuluttajia

« REKOa el tunneta

— alueelliset erot, toimenpiteita? o )
Sitd et loydetd sattumalta....

- Facebookin haasteet ja riskit tunnistetaan L gieiE Rl
jotka kyselee, etta tulkaa sinne!

— koetaan kuitenkin toimivaksi kanavaksi —Mikd se semmoinen on? ”
ja REKOn mahdollistajaksi

Ruralia-instituutti KOORDINAATIOHANKE
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LUONNONTUOTTEET JA REKO o e

on kuitenkin niin pientd. ”

* Pienimuotoisen ja jopa kokeilevan yritystoiminnan mahdollistaja

» Helppo ja joustava myyntikanava
— ostosopimukset myyntitapahtuma kerrallaan

“REKO mahdollistaa vield pienimuotoisenkin

* Tarina tuotteen takana kannattavan kaupanteon. Ettei kaiken tarvi olla
- T niin valtavan suurta, ja joka vuosi parempi
« Yrittgjalle maksuton markkinointikanava liikevaihto. “

—> nakyvyys Facebookissa ja jakotapahtumissa

— esittelyt, maistatukset
” Verkkokaupasta jaa

* Tuotevalikoiman runsaus inhimillisyys pois.”
— kuluttajat ostavat useilta tuottajilta

Ruralia-instituutti KOORDINAATIOHANKE

HELSINGFORS UNIVERSITET Ruralin-institutet PRO LUOMU %% @ e KOORDINAATIOHANKE
UNIVERSITY OF HELSINKI Ruralia Institute

HELSINGIN YLIOPISTO L|L

16



POHDINTA

« REKOIla vaikuttaa olevan liiketaloudellista merkittavyytta tuottajalle
« Kannattavuus koetaan eri tavoin
* Yleensa muuta tulon muodostusta tadydentava
« REKOIla on myds sosiaalinen merkitys
« Sosiaalinen media mahdollistaa suurten kuluttajajoukkojen tavoittamisen
» Laajalle levinnyt, vakiintunut konsepti
* Valtaosa ryhmien jasenisté kuitenkin passiivisia
« Kaupunkialueiden suurissa REKOissa paljon myyntia

« Lahialueiden pienemmat ryhmaét voivat hyotya niista

HELSINGIN YLIOPISTO Ruralia-instituutti - stal ILL R o
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‘Jos thmiset tietdis siitd enempi,
se olis varmasti tosi valtava
myyntikanava.”

Isossq kuva5§ EKOssat
plenta mutta kslttalé‘,en t}é@'ft:" |
REKO \/\0| olla elptaﬂ(ea tulonlahde "'a- )

nina.gronqvist@helsinki.fi
X T \
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